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Resumo:

Introducédo: A globalizagdo tem intensificado a homogeneizac&o cultural, especialmente em pequenas cidades,
onde as identidades locais séo frequentemente substituidas por padrées globais. Nesse contexto, o design gréfico,
por meio da identidade visual, apresenta-se como ferramenta estratégica para a valorizagdo territorial, a
preservacdo cultural e o fortalecimento do pertencimento.

Materiais e Métodos: Trata-se de uma revisdo bibliogréfica de natureza qualitativa, composta pelas seguintes
etapas: formulacéo da pergunta norteadora, levantamento e sele¢do das evidéncias, anélise critica e construcéo
das discussoes. A pesquisa foi guiada pela pergunta: “De que forma a identidade visual pode contribuir para a
valorizagdo territorial e o fortalecimento das identidades locais? . Foram utilizados descritores em portugués e
inglés, e selecionados 25 estudos com relevancia tedrica para os campos do design gréfico, identidade cultural e
territorialidade.

Resultados: Os estudos analisados demonstram que o design grafico, quando fundamentado em praticas
colaborativas e sustentado por abordagens como o Design Social e o Design Centrado no Usuario, é capaz de
promover pertencimento, resgatar memarias coletivas e fortalecer a autonomia cultural das comunidades. A
identidade visual atua como mediadora simbdlica, representando visualmente os valores e narrativas locais. A
gestdo de projetos participativos permite a criagdo de solugdes auténticas e sustentaveis, alinhadas as
especificidades de cada territério.

Conclusdo: A identidade visual desempenha um papel central na valorizacao territorial, sendo essencial que seu
desenvolvimento envolva efetivamente os sujeitos locais. O design gréfico, articulado a préticas socialmente
responséaveis, pode contribuir para o fortalecimento das culturas regionais, a construgdo de vinculos afetivos e o
desenvolvimento regional sustentavel.
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I. Introducéo

A intensificacdo dos processos de globalizagdo tem provocado profundas transformacfes nas dinamicas
culturais contemporéaneas, contribuindo para a homogeneizacdo de valores, simbolos e praticas sociais em escala
planetéaria (Guerreiro, 2012). Esse fendmeno, amplamente discutido por autores como Stuart Hall (2006) e Néstor
Garcia Canclini (2013), manifesta-se de forma particularmente impactante em pequenas cidades e comunidades
locais, que veem suas expressGes culturais tradicionais substituidas ou apagadas por padrbes estéticos e
comunicacionais impostos por grandes centros urbanos e por inddstrias culturais globais. Conforme argumenta
Hall (2006), a globalizacdo promove um deslocamento simboélico das identidades locais, criando um ambiente em
que as culturas regionais sdo submetidas a tensbes permanentes entre resisténcia e assimilagéo.

Nesse cendrio, o design grafico assume um papel estratégico ao possibilitar, por meio da identidade
visual, a construcdo de narrativas simbdlicas que resgatam memorias coletivas e reforcam os vinculos afetivos
entre os sujeitos e seus territdrios (Manzini, 2008; Villas-Boas, 2017). A identidade visual, conforme definida por
Norberto Chaves (2003), constitui-se como um sistema estruturado de signos graficos que representa, de forma
simbdlica, uma instituicdo, produto, servico ou territdrio. Ela transcende a funcéo estética e atua como mediadora
cultural, sendo capaz de comunicar valores, histérias e singularidades por meio de elementos visuais, como
logotipos, cores, tipografias e padrdes graficos (Pedn, 2009; Lupton, 2014). Para Lupton (2014), esses signos
visuais ndo sao neutros, pois carregam significados sociais e culturais que influenciam diretamente modo como
as pessoas percebem, reconhecem e se relacionam com o contexto representado.
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A aplicacdo do design grafico na valorizacdo territorial exige, portanto, uma abordagem que considere
as especificidades culturais, simbdélicas e afetivas do lugar. Para tanto, é fundamental adotar metodologias que
envolvam 0s sujeitos locais no processo de criacdo, promovendo a participacdo ativa das comunidades na
definicdo dos discursos visuais que irdo representa-las (Manzini, 2008; Silva et al., 2020). Essa perspectiva esta
alinhada as abordagens do Design Social e do Design Centrado no Usuario (DCU), que priorizam a escuta, a
coautoria e a legitimidade social das solu¢des projetuais (Hartson & Pyla, 2012; Ono, 2013). Ao incorporar essas
préticas participativas, o design passa a ser um instrumento de empoderamento cultural, contribuindo para a
sustentabilidade das identidades locais frente aos desafios da globalizagdo (Manzini, 2008; Villas-Boas, 2006).

Além disso, compreender o territério como um espago simbolico, construido a partir da interacdo entre
os sistemas de objetos e 0s sistemas de a¢Ges, conforme proposto por Milton Santos (1994), é essencial para o
desenvolvimento de identidades visuais coerentes com 0s contextos regionais. Nesse sentido, a identidade
territorial deve ser entendida como uma construcdo dindmica, permeada por memdrias sociais, praticas culturais
e experiéncias coletivas (Kriicken, 2009; Hall, 2006). O design grafico, ao representar graficamente esses
elementos, contribui para o fortalecimento do pertencimento e para a criagdo de vinculos afetivos duradouros entre
as comunidades e seus espacos vividos (Kriicken, 2009; Villas-Boas, 2017).

Diante disso, este trabalho tem como objetivo compreender de que forma a identidade visual pode atuar
como ferramenta de valorizacdo territorial, discutindo as contribuicdes do design grafico na construcdo de
sistemas visuais que resgatam memarias, promovem o pertencimento e fortalecem as culturas locais em contextos
de crescente padronizacdo global. A investigacao se fundamenta em revisao bibliografica com énfase nas relaces
entre design grafico, identidade cultural, design social, branding territorial e participacdo comunitéria, a partir de
autores como Chaves (2003), Manzini (2008), Lupton (2014), Hall (2006), Canclini (2013), Villas-Boas (2017) e
outros que tratam da dimenséo simbélica do design como agente de transformacéo social e cultural.

Il. Materiais E Métodos

Este estudo é caracterizado como uma revisdo bibliografica narrativa, de natureza qualitativa, cujo
objetivo € compreender de que forma a identidade visual pode contribuir para a valorizacdo territorial e o
fortalecimento das culturas locais. A escolha por uma abordagem qualitativa se justifica pela necessidade de
explorar interpretacoes, significados e dimensdes simbolicas que envolvem o design grafico e a identidade cultural
nos contextos regionais.

A revisdo narrativa foi conduzida em quatro etapas principais: (1) formulacdo da pergunta norteadora;
(2) levantamento e selecdo das evidéncias bibliogréficas; (3) anlise e discussao dos resultados; e (4) elaboracéo
das conclus@es. A pergunta que orientou a pesquisa foi: “De que forma a identidade visual pode contribuir para a
valorizagdo territorial e o fortalecimento das identidades locais?”.

O levantamento bibliografico foi realizado com base em buscas por palavras-chave em portugués e
inglés, utilizando termos relacionados ao tema, como: identidade visual, design territorial, branding territorial,
design social, design centrado no usuario, identidade local, cultura local e outros. As buscas foram conduzidas em
bases reconhecidas no meio académico, como Periédicos CAPES, SciELO e Google Académico, com o intuito
de reunir uma amostra diversificada e atualizada de produgdes relevantes para a tematica em questdo.

Foram definidos critérios de inclusdo que contemplaram livros e artigos cientificos publicados
preferencialmente nos Gltimos quinze anos (de 2009 a 2024), priorizando autores contemporaneos com relevancia
tedrica nos campos do design gréafico, cultura e identidade territorial. No entanto, também foram incluidas obras
classicas e fundamentais para a compreensao tedrica do tema, mesmo que publicadas anteriormente a esse periodo,
como é o caso dos trabalhos de Stuart Hall, Milton Santos e Norberto Chaves. Foram excluidas as publicacfes
que ndo abordavam diretamente 0s temas propostos ou que ndo apresentavam relacdo clara com os objetivos da
pesquisa.Inicialmente, foram identificadas 33 obras, entre artigos cientificos, capitulos de livros e livros
completos. Apds uma leitura exploratoria e analise do conteddo, foram selecionadas 26 referéncias bibliogréaficas
consideradas mais consistentes com os objetivos e a linha tedrica do estudo. O critério de selecdo baseou-se na
relevancia tedrica, clareza metodologica, relacdo direta com os conceitos centrais (design, identidade, cultura,
territorio, participacéo) e potencial para contribuir com a andlise critica da problemética estudada.

A analise dos materiais selecionados foi conduzida com base em uma leitura interpretativa e reflexiva,
buscando identificar convergéncias, divergéncias, contribuicdes e limites presentes nas abordagens dos autores.
A construcdo do corpo analitico do trabalho ocorreu por meio da articulagdo entre os referenciais tedricos, com
destaque para as contribui¢des de Manzini, Chaves, Lupton, Villas-Boas, Hall, Kriicken, Pedn, entre outros, que
oferecem subsidios fundamentais para compreender o papel do design gréafico na construcdo de identidades visuais
territoriais.
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I11. Resultados
O papel do design grafico na construcado de identidades visuais

O design grafico, como disciplina projetual, organiza informages visuais com o objetivo de comunicar
mensagens de forma eficaz, estética e funcional. A evolugdo de uma pratica antes essencialmente estética para
uma abordagem estratégica é destacada por Lupton (2015), refletindo o amadurecimento do campo do design em
direcdo a processos que integram valores, narrativas e contextos culturais. Nesse sentido, o design grafico se
posiciona como um instrumento de diferenciacdo e construgdo identitaria, sobretudo quando aplicado em
contextos especificos, conforme aponta Chaves (2003), que o define como um processo baseado em analise,
diagnéstico e definicdo de estratégias visuais que expressam as esséncias culturais e institucionais. A identidade
visual, segundo ele, deve ser entendida como um sistema organizado de signos que projeta uma imagem
institucional coerente.

Alina Wheeler (2012) reforca essa perspectiva ao situar a identidade visual no centro do design grafico,
como uma ferramenta estratégica que vai além da criacdo de logotipos e elementos isolados. Trata-se de um
sistema visual estruturado que expressa valores, propdésitos e narrativas simbolicas. Pedn (2009) completa essa
definicdo ao descrever que a identidade visual como uma articulacdo de cores, tipografias, logotipos, padrGes
graficos e outros elementos simbdlicos, regidos por determinadas normas que asseguram coesdo visual e
padronizacéo.

Lupton (2014) enfatiza que as escolhas gréficas, como tipografia, hierarquia, composicdo e paleta
cromatica, sdo carregadas de significados culturais e sociais, impactando diretamente a percepcdo e a conexao
afetiva das pessoas com marcas e instituicdes. Quando contextualizado territorialmente, esse sistema pode
comunicar valores culturais, historicos e simbdlicos locais, reforcando a memdria coletiva e o sentimento de
pertencimento. Ao representar graficamente elementos regionais, a identidade visual colabora na formalizacdo da
personalidade do territério.

Além da dimensdo visual, Lupton (2015) amplia o conceito ao destacar a importancia da experiéncia do
usuario na percepcdo da identidade visual. Ela afirma que uma identidade eficaz deve oferecer uma leitura clara,
emocionalmente engajante, fazendo sentido tanto no plano racional quanto no afetivo. Tal visdo dialoga com as
contribui¢des de Hassenzahl (2010) e Norman (2008), que consideram a experiéncia do usuério e a usabilidade
como aspectos centrais nos processos projetuais, especialmente quando colocam 0s sujeitos como eixo das
decisBes estratégicas. Nessa perspectiva, o design grafico e a identidade visual devem ser concebidos respeitando
a cultura e o comportamento dos usuarios, incorporando os significados locais e regionais nos projetos.

Chaves (2003) reforca que a eficicia de uma identidade visual depende de sua adequacao estratégica ao
contexto em que serd aplicada. Solugdes genéricas ou tendéncias visuais externas podem descaracterizar o
territdrio, diluindo seus significados. Por isso, ao ser pensada como instrumento de valorizacéo territorial, a
identidade visual pode se tornar um recurso potente para dar visibilidade a saberes, tradi¢des e expressdes locais.

Cultura, identidade e memoria territorial

As contribuicbes das ciéncias sociais e do design permitem compreender como as identidades culturais
e territoriais sdo construidas, apropriadas e ressignificadas ao longo do tempo. Neste panorama, a identidade visual
emerge como uma ferramenta estratégica para a expressdo cultural e valorizagdo simbélica dos territorios,
especialmente em tempos de globalizagdo, que frequentemente impdem estéticas e padrdes externos (Santos,
1994; Ono, 2013).

Manzini (2008) argumenta que o empoderamento cultural é essencial na construgdo de marcas
identitarias genuinas, que dialoguem com a histéria e os significados compartilhados de um territério. A identidade
visual, para ser eficaz, deve estar enraizada no contexto social e cultural local, valorizando suas singularidades e
ativando sistemas visuais que dialoguem com a memdria coletiva.

Stuart Hall (2006) contribui ao compreender a identidade cultural como um processo em constante
construcgdo, sujeito a negociagdes sociais, diferenciagdes e influéncias de poder. Hall enfatiza que as identidades
territoriais ndo sdo puras ou fixas, mas hibridas, formadas pela articulagdo de tradi¢des locais e influéncias
externas. Canclini (2013) também reforca essa leitura dindmica da identidade, apontando que sua construgdo se
dé no entrelagamento de préticas locais e novos modos de vida mediados pelas midias e pela cultura global.

Nas pequenas cidades, esse contexto globalizado resulta, muitas vezes, na substituicdo de simbolos
culturais préprios por signos massificados, promovidos por grandes corporacdes e meios de comunicacao
(Canclini, 2008). Villas-Boas (2017) adverte que a resisténcia a esse processo depende da valorizacdo dos
elementos simbdlicos locais, responsaveis por representar afetos, experiéncias e histdrias das comunidades. A
memodria social, nesse sentido, tem papel central: é por meio dela que se estabelece o vinculo com o passado e se
estrutura o sentimento de pertencimento coletivo.

Kriicken (2009) acrescenta que o design pode fortalecer os lacos afetivos com o territério, ao visibilizar
seus simbolos, saberes e tradi¢des. Os elementos graficos produzidos, como logotipos, sinalizagdes ou materiais
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institucionais, devem ser pensados como instrumentos de manutencédo da cultura local, com potencial de formar
consciéncia critica e estimular a sustentabilidade cultural.

Branding territorial: construcdo de sentido e pertencimento

O branding territorial representa uma abordagem estratégica para posicionar cidades, regifes ou paises
no cenario simbdlico e competitivo global. Ao construir sistemas visuais que expressem singularidades culturais
e sociais, 0 branding territorial atua diretamente sobre a identidade e a memoria dos lugares (Hall, 2006).

Santos (1994) e Haesbaert (2004) compreendem o territorio como espaco simbdlico, em que cultura,
histéria e relagdes sociais se entrelacam. Villas-Boas (2017) enfatiza que o branding eficaz deve se ancorar em
saberes locais e patrimdnio imaterial, pois é na autenticidade cultural que reside a for¢a da marca territorial.
Préaticas como festas populares, expressdes linguisticas e tradi¢cdes orais devem ser mobilizadas como elementos
fundantes da identidade visual do territério (Ono, 2013; Chaves, 2003).

Pebn (2016) acrescenta que o0s sistemas visuais, compostos por cores, formas, padrfes e narrativas,
devem evocar significados compartilhados que sejam reconhecidos pela comunidade. Uma marca territorial sé
ganha legitimidade quando é acolhida pelos seus habitantes, e ndo imposta a partir de slogans genéricos ou
simbolos artificiais (Chaves, 2003; Ono, 2013).

Além do simbolismo, o branding territorial pode gerar impactos concretos, ao estimular economias
criativas, turismo cultural e redes produtivas locais. Quando cocriado com a comunidade, o branding torna-se um
processo de construcédo coletiva de significados, alinhado com os principios do design social (Manzini, 2008).

Design social e DCU em projetos territoriais

O design social, como proposto por Manzini (2008), prope a centralidade das necessidades sociais na
pratica projetual. Ao deslocar o foco do mercado para o bem-estar coletivo, o design social promove incluséo,
equidade e sustentabilidade cultural. No campo do design territorial, isso se traduz na participacdo ativa das
comunidades locais na criagdo das solucdes visuais (Ono, 2013).

Ja o Design Centrado no Usuario (DCU), conforme Hartson e Pyla (2012), oferece métodos de escuta,
validacéo e cocriagdo com os usudrios. Quando adaptado ao contexto territorial, 0 DCU coloca os cidaddos como
protagonistas do processo, legitimando as decisdes gréaficas e fortalecendo a identificacéo coletiva.

As préticas colaborativas podem incluir entrevistas, mapeamentos afetivos, oficinas de co-criacéo e
prototipacdo participativa (Silva et al., 2020). Esses métodos garantem que as solucfes projetuais sejam
culturalmente coerentes, duraveis e representativas da realidade local.

Gestao de projetos em design social e territorial

A gestdo de projetos em design social e territorial exige metodologias que equilibrem planejamento
técnico e engajamento social (Manzini, 2008). O processo inicia-se com o diagnostico territorial, baseado em
imersdes, entrevistas e mapeamentos simbdlicos (Ono, 2013). Tim Brown (2009), ao propor o Design Thinking,
destaca a importancia da empatia e da observacdo direta como fundamentos para essa etapa.

Na sequéncia, constréi-se um briefing participativo, elaborado coletivamente com os moradores e
liderancas locais. Cleland e Ireland (2002) refor¢cam a importancia de metas claras e divisdo de responsabilidades.
Essa etapa alinha as expectativas comunitarias com os objetivos do projeto.

Durante o desenvolvimento da identidade visual, aplica-se a prototipacdo iterativa, validada com os
moradores em ciclos de feedback. Brown (2009) recomenda testes em pequena escala antes da implementacéao
total, permitindo ajustes. A implementacdo deve ser monitorada, avaliando indicadores como engajamento e
apropriacdo dos elementos visuais pela comunidade.

Por fim, é essencial planejar a continuidade das acles: capacitar agentes locais, estruturar guias de
identidade e formar comités comunitarios para garantir a sustentabilidade dos resultados. Isso Pode ser feito por
meio de guias ou manuais descritivos (Peon, 2009). Como destaca MacCallum et al. (2008), a durabilidade das
transformacdes depende da autonomia local e da documentacéo do processo para replicacéo.

IV. Discussao

Os resultados desta pesquisa indicam que a identidade visual, quando desenvolvida com fundamentos
estratégicos e sensibilidade cultural, pode atuar como mediadora simbélica entre comunidades e seus territdrios.
A partir da pergunta norteadora — “Como a identidade visual pode contribuir para a valorizagdo territorial e o
fortalecimento das identidades locais?” — foi possivel compreender que o design gréafico, ao ser orientado por
principios do design social e do design centrado no usuario (DCU), transcende sua funcdo estética e se torna
instrumento de valorizagéo simbolica e fortalecimento identitario.

Norberto Chaves (2003) e Alina Wheeler (2012) convergem ao destacar a identidade visual como um
sistema de signos dotado de ldgica, coeréncia e capacidade narrativa. No entanto, enquanto Chaves enfatiza a
adequacdo ao contexto cultural e a expressao das especificidades locais, Wheeler aborda a necessidade de estrutura
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e consisténcia visual para garantir a forca da marca. Essa articulacdo entre estratégia e cultura é essencial quando
se trata de territdrios, cujos simbolos ndo podem ser reduzidos a formulas genéricas.

Lupton (2014; 2015), por sua vez, aprofunda essa discussdo ao abordar a experiéncia visual como
dimensdo subjetiva, carregada de valores afetivos. Sua contribuicdo reforca a importancia de considerar os
publicos locais ndo apenas como receptores, mas como sujeitos que atribuem sentidos, interagem emocionalmente
com os sistemas visuais e, portanto, devem ser incorporados aos processos projetuais. Essa visao é fortalecida por
Hassenzahl (2010) e Norman (2008), que defendem o papel das emogdes e da usabilidade como fatores criticos
na criacdo de experiéncias significativas.

Ao trazer a perspectiva da cultura e da identidade, autores como Stuart Hall (2006) e Néstor Garcia
Canclini (2013) aprofundam a compreenséo da identidade como processo. A identidade territorial, nesse sentido,
ndo é algo fixo a ser representado, mas uma construcdo histérica, dindmica e relacional, constantemente
ressignificada nas trocas sociais e culturais. Isso implica que os projetos de identidade visual para territorios néo
devem buscar uma “esséncia” cultural imutavel, mas sim representar um mosaico de vivéncias, memdrias e
hibridismos que constituem os sentidos de pertencimento.

A incorporacdo desses aspectos nos projetos de branding territorial, conforme discutem Villas-Boas
(2017), Ono (2013) e Manzini (2008), revela a poténcia do design como ferramenta de empoderamento cultural.
O uso da identidade visual como instrumento de visibilidade para expressfes simbdlicas locais — como festas
populares, narrativas orais, grafismos regionais ou formas arquitetdnicas — contribui para o fortalecimento da
autoestima coletiva e para o enfrentamento das pressdes homogeneizantes da globalizacao.

A presenca de valores como colaboragdo, escuta e coautoria, evidenciada nas metodologias do design
social e do DCU, marca uma ruptura com modelos tradicionais de design verticalizado. A proposta de envolver
as comunidades em todas as etapas — do diagnéstico & implementagdo — ndo apenas legitima os resultados
visuais, como também gera apropriacéo simbdlica e longevidade aos projetos. Tal abordagem encontra respaldo
em Manzini (2008), Hartson e Pyla (2012) e Silva et al. (2020), que demonstram que projetos participativos
tendem a ser mais eficazes, legitimos e sustentaveis.

No entanto, é importante destacar algumas limitagdes nos modelos analisados. A implementagéo dessas
metodologias colaborativas exige tempo, recursos e habilidades especificas por parte das equipes envolvidas.
Além disso, mesmo projetos bem-intencionados podem esbarrar em disputas simbdlicas internas as comunidades,
sobretudo quando ha multiplas visdes sobre o que constitui a “cultura local”. Como aponta Hall (2006), as
identidades sdo permeadas por relacbes de poder, e isso precisa ser considerado na condugao ética dos processos
de criacéo.

Outra limitagdo estd relacionada a prépria institucionalizagdo do branding territorial, que pode ser
apropriado por interesses mercadol6gicos ou governamentais que instrumentalizam a identidade local para fins
turisticos ou promocionais, descolando-a das vivéncias cotidianas da populacdo. A critica de Canclini (2013) a
mercantilizacdo da cultura alerta para os riscos de se construir identidades “vendaveis”, mas esvaziadas de
significado social.

Mesmo com esses desafios, o estudo evidencia que, quando concebida com rigor metodolégico,
sensibilidade cultural e participacdo comunitaria, a identidade visual pode desempenhar um papel crucial na
valorizacao territorial. Ao expressar visualmente os vinculos afetivos, os saberes tradicionais e 0s tragos culturais
de um lugar, ela se torna um recurso de resisténcia simbolica frente & padronizagdo global e um catalisador de
desenvolvimento regional sustentavel.

Em um momento histérico marcado por fluxos mididticos acelerados, migragGes, urbanizacdo e
homogeneizagdo de linguagens visuais, a relevancia do tema se intensifica. Pequenas cidades e comunidades
locais encontram no design uma possibilidade de reafirmacéo simbolica de sua existéncia, de suas memarias e de
seus modos de vida. Neste cenério, o design grafico deixa de ser apenas linguagem visual e se posiciona como
pratica social e politica— um campo de atuagdo comprometido com a diversidade, o pertencimento e a construgao
coletiva de sentido.

V. Concluséo

O presente estudo permitiu compreender que a identidade visual, enquanto sistema simbolico
estruturado, exerce um papel fundamental na valorizacao territorial e na representacdo das culturas locais. Em um
cenario contemporaneo atravessado pela padronizacdo global e pelo enfraquecimento de expressdes culturais
auténticas, especialmente em pequenas cidades e comunidades periféricas, o design grafico surge como uma
prética com potencial transformador. Sua fungéo vai além da dimens&o estética ou mercadoldgica: ele pode operar
como um mediador cultural que traduz visualmente os sentidos, afetos e histdrias que constituem os territdrios.

A identidade visual, nesse contexto, ndo se limita a criagdo de logotipos ou elementos graficos isolados.
Trata-se de um sistema coerente de representacdo que, quando fundamentado em processos de escuta, participacdo
e envolvimento dos sujeitos locais, pode promover pertencimento, reconhecimento e resgate da memoria coletiva.
O design torna-se, assim, um instrumento de fortalecimento da autoestima cultural das comunidades,
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possibilitando que elas se vejam representadas em seus proprios simbolos, cores, formas e narrativas visuais. O
vinculo afetivo estabelecido entre as pessoas e o0s signos graficos contribui para consolidar um sentimento de
identidade e coesdo territorial, 0 que reforca os lagos sociais e amplia a visibilidade das especificidades locais
frente as dindmicas homogeneizadoras.

Verificou-se que as praticas projetuais orientadas por abordagens colaborativas sdo especialmente
eficazes nesse processo. Ao incorporar metodologias participativas desde as etapas iniciais do projeto, como
diagnostico territorial, escuta ativa e co-criagao, o design se alinha as expectativas e experiéncias das populagoes
locais. Essa integracdo permite a construgdo de solucdes visuais culturalmente apropriadas, que respeitam e
refletem os modos de vida, os saberes e os repertorios simbolicos das comunidades. Dessa forma, a identidade
visual passa a ser ndo apenas uma forma de comunicacao institucional, mas uma plataforma de expressédo coletiva
e de resisténcia cultural.

Adicionalmente, o fortalecimento das identidades visuais territoriais pode gerar impactos concretos no
desenvolvimento regional, especialmente quando articulado a estratégias de branding territorial e gestdo cultural.
Ao projetar imagens coerentes com os valores e 0s potenciais simbélicos dos territdrios, o design contribui para
consolidar posicionamentos identitarios no imaginario social, ampliar o interesse por produtos culturais locais,
fomentar redes produtivas baseadas em saberes tradicionais e estimular praticas de turismo cultural sustentaveis.
Esse conjunto de acGes fortalece a economia simbélica e promove uma forma de desenvolvimento pautada na
valorizacdo das diferencas, na preservacdo da diversidade e na autonomia cultural.

Conclui-se, portanto, que a identidade visual, quando concebida a partir de um olhar sensivel, ético e
comprometido com a realidade social dos territérios, torna-se um recurso potente para a valorizagdo cultural e o
desenvolvimento local. Sua construgdo demanda mais do que dominio técnico e conhecimento estético: exige
empatia, escuta, envolvimento e compreensdo profunda das camadas simbdlicas que estruturam a vida em
comunidade. O design gréafico, nesse sentido, assume a responsabilidade de representar visualmente ndo apenas
aquilo que é visto, mas, sobretudo, aquilo que € vivido, sentido e compartilhado pelas pessoas que habitam e
constroem seus territorios. Essa abordagem amplia o alcance do design enquanto pratica social e cultural,
afirmando-o como uma ferramenta legitima de transformacg&o simbdlica e de resisténcia as l6gicas de apagamento
identitario impostas pela globalizag&o.
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